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Evento do governo promove a exportacao como propulsora da economia paulista
Em busca de novos mercados

Sao Paulo reune
empresarios para discutir
o futuro das exportacoes
no Estado e anuncia
medidas para facilitar a
colocacao de produtos no
mercado internacional

Espaco Sao Paulo e o Catalogo do
0 Exportador Paulista sdo as duas

novas ferramentas com que os
empresarios de Sao Paulo poderdo contar
para incrementar as exportacdes dos seus
produtos. As novidades foram anunciadas
durante o Il SP ExportAcdo, realizado no
Centro de Convencdes Imigrantes, com a
participacao do governador Geraldo
Alckmin, dos ministros Roberto Rodrigues
(Agricultura) e Luiz Fernando Furlan
(Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior), varios secretarios de Estado,
empresarios e representantes do setor de
comércio exterior. O evento foi organizado
pela Secretaria de Ciéncia, Tecnologia,
Desenvolvimento Econdémico e Turismo.

O Espago Sao Paulo é uma iniciativa da
secretaria para comprar espaco em feitas
internacionais onde serdo exibidos os pro-
dutos e servicos paulistas. A proposta ini-
cial é participar de 15 eventos no exterior.
O Catalogo do Exportador vai criar um
banco de dados com o nome e os produ-
tos de empresas interessadas em vender
no exterior. Além disso, durante o encon-
tro foi assinado também um protocolo de
intencdes entre a secretaria, a Federacdo
das Associacoes Comerciais do Estado e a
Sao Paulo Chamber of Commerce para a
execucao do Programa Exporta Sao Paulo,
gue vai buscar parcerias com outras enti-
dades, objetivando criar a cultura do
exportador e treinar empreendedores.

Exportar é a solucdo — O consumo inter-
no nao é mais suficiente para gerar os
empregos de que o Brasil precisa e a saida
¢é a exportacao. A afirmacéo foi feita pelo
secretario estadual da Ciéncia e
Tecnologia, Jodo Carlos Meirelles, durante
o painel Novos Caminhos para o Comércio
Exterior, o primeiro dos trés apresentados
no Il SP ExportAcdo. O painel, comandado
pelo presidente da Federacdo das
IndUstrias do Estado, Horacio Lafer Piva,
contou com representantes do Sebrae,
Banco do Brasil, Agéncia de Promocao de
Exportacoes (Apex) e Associacdo Brasileira
das Empresas Comerciais Exportadoras
(Abace).

O secretario Meirelles ressaltou que em
2002 Sao Paulo exportou US$ 20 bilhoes.
No ano seguinte, US$ 23 bilhdes e em
2004 a previsdo é aumentar as vendas em
40%, superando os US$ 30 bilhdes. Para
atingir esse desempenha, o governo esta-
dual, em parceria com a iniciativa privada,
investe em missdes de empresarios paulis-
tas a outros pafses, participacdo em feiras
e outros eventos internacionais. Meirelles
citou as acdes governamentais locais,
como a Call Center da Exportacdo, e
adiantou que, até o final do ano, estara
em funcionamento o Centro de Logistica
de Exportacao (ver boxe ao lado).

Lojistas internacionais — O presidente da
Apex, Juan Quirés, explicou ao auditério
0s servicos de assessoria que a agéncia
promove no Exterior, para conquistar
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0 governador Geraldo Alckmin anuncia medidas de apoio as exportacdes na abertura do ISP ExportAcao, em Sao Paulo

Ministro Roberto Rodrigues falou sobre o avan¢o da agricultura noasegundo painel do evento

novos mercados, ampliar os tradicionais e
identificar produtos e servicos brasileiros
aptos a exportacdo. Até 2005, a Apex pre-
tende introduzir 6,7 mil empresas nacio-
nais no comércio além-fronteiras.

A Apex também divulga para grandes
redes lojistas da comunidade européia e de
outros continentes os produtos made in
Brazil. E promove a participacac de empre-
sas brasileiras em eventos internacionais.

Representando a BM&F o presidente
Renato Junqueira elogiou a parceria de sua
entidade com o governo paulista na criacéo
do Call Center da Exportacao. Criado hd um
ang, o servico ja atendeu 1,5 mil proprieta-
rios, socios e gerentes de pequenas e médias
empresas paulistas e de outrOs Estados. As
principais duvidas sao como dispor o produ-
to brasileiro no mercado internacional, docu-
mentacao exigida e tributacao.

O diretor-executivo do Sebrae, José
Carlos Ricca, explicou que apenas 2,4%
do valor das exportacbes brasileiras pro-
vém das pequenas e médias empresas.
Nos paises desenvolvidos, o indice é muito
maior. Na Itélia, citou Ricca, esse setor da
economia colabora com quase metade das
vendas no exterior. No entanto, assegurou
que a situacdo no Brasil estd mudando.
Observou que os empresarios paulistas
contam atualmente com auxilio tecnolégi-
co, do IPT, por exemplo, para certificacéo
de produtos dentro das normas exigidas
pelo comércio internacional.

Estradas e energia — Na abertura do
segundo painel o presidente das associa-
cbes comerciais do Estado, Guilherme Afif
Domingos, que comandou a mesa, e des-
tacou que o exportador brasileiro ainda
enfrenta dificuldades para levar bens
nacionais a vitrine internacional. Dario Rais
Lopes, secretario Estadual dos Transportes,
relacionou os principais gargalos existentes
na exportacdo paulista, como rodovias
federais carentes de duplicacdo e necessi-
dade de ampliacao dos portos de Santos e
de Sao Sebastido.

Andrea Calabi, titular da pasta estadual
de Economia e Planejamento, afirmou que
o Pais necessita expandir a infra-estrutura
para aumentar o fluxo com o comércio
exterior. E ressaltou a importancia de redes
eficientes de transportes capazes de garan-
tir logfstica eficiente — rapida conexdo entre
produtores, fornecedores e clientes.

Portos saturados - De acordo com Calabi,
a solucdo para amenizar a escassez dos
recursos publicos sao as parcerias entre o
poder publico e a iniciativa privada. O tra-
balho conjunto possibilitard a realizacdo
de obras de relevancia no Estado, como
ampliacdo do Rodoanel Mario Covas e do
Ferroanel.

O secretdrio de Estado de Energia,
Recursos Hidricos e Saneamento, Mauro
Arce, destacou a necessidade de investi-
mentos para que a oferta de energia e gas
acompanhe o crescimento econdmico.

Mostrou também slides sobre os esforcos
de sua pasta nas obras de contencdo do
Rio Tieté para evitar enchentes na capital e
regido metropolitana.

Na avaliacdo de Benedito Moreira, pre-
sidente da Associacdo de Comeércio
Exterior do Brasil, é preciso criar politicas
sustentaveis para a exportacdo. Defendeu
a continuidade do crescimento econémico
do agronegacio e melhorias na infra-estru-
tura logistica. "O Brasil ainda depende
muito do transporte maritimo — 90% do
total — e os portos podem nado suportar
aumentos no volume de mercadorias".

Forca da terra — Na préxima década o
Brasil vai produzir 50% a mais de grdos
para atender a demanda mundial. A infor-
macdo partiu do ministro da Agricultura,
Roberto Rodrigues, baseado numa pesqui-
sa da industria alimenticia Bunge, durante
o encerramento do terceiro painel.
Rodrigues informou que o Pais tem atual-
mente 62 milhdes de hectares plantados e
220 milhdes de hectares de pastagem.

Em 15 anos, garantiu, o gado perderd
30 milhdes de hectares de érea, e esse
espaco serd ocupado pela agricultura.
"Teremos entdo 50% de aumento na area
de plantio", ressaltou. Ele apresentou
numeros da balanca comercial brasileira,
com destaque para o desempenho do
agronegocio.

A agricultura teve saldo de US$ 31,8
bilhdes da década de 80 até hoje e o prin-
cipal produto é a soja, que responde por
28% do total. Os maiores mercados con-
sumidores foram Comunidade Européia
(36%), Asia (18%) e Estados Unidos, com
14%. "Somos hoje o lider mundial na
exportacao de soja, carne bovina, de fran-
go, acucar, café e milho", acrescentou.

Regina Amabile, Otavio Nunes
e Rogério Silveira
Da Agéncia Imprensa Oficial

SERVICO

Acesso ao Cadastro dos Exportadores:
www. ciencia.sp.gov.br.

Telefone da Apex: (61) 426-0202.

Telefone do Call Center de Exportacdo: (11)
3272-7374.

Celex, o Poupatempo
da exportacao

O Centro de Logistica de
Exportacdo (Celex), uma espécie de
Poupatempo da exportacdo, ocupa-
ra drea de 30 mil metros quadrados
e deve entrar em funcionamento até
o final do ano. E realizado por meio
de parceria entre governo do Estado
e a iniciativa privada e fica no km 1,5
da Rodovia dos Imigrantes, na saida
da capital para a Baixada Santista.

No local, o empresdrio encontra-
ra cooperativas, consorcios, sho-
wroom de produtos, orgdos publicos
de apoio a exportacdo, instituices
financeiras publicas e privadas,
agentes internacionais, transporta-
doras, armazéns alfandegados, ope-
radores logisticos, servico juridico e
contabil, bolsas, corretoras e sequra-
doras, consulados e camaras de
comércio, associacées e confedera-
c¢bes da industria, agricultura e
comércio. Haverd também cursos e
treinamento.

Telefone do Celex: (11) 5058-6824.

Dezenas de representantes dos princi-
pais arranjos produtivos de Sao Paulo par-
ticiparam do Il SP ExportAcdo, com o obje-
tivo de divulgar seus produtos e estreitar
relacbes com possiveis compradores e
exportadores.

Marcelo Mesquita, do Sindicato das
Industrias de Produtos Ceramicos de Louca
de P6 de Pedra, Porcelana e da Louca de
Barro de Porto Ferreira, disse que o evento
superou suas expectativas: "Viemos em
busca de contatos com exportadores.
Conseguimos mais do que imagindvamos.
Eu deveria até ter trazido mais material,
porque acabou tudo”.

A Associacao Brasileira da IndUstria de
Artigos e Equipamentos Médicos, Odon-
tologicos, Hospitalares e de Laboratérios
(Abimo) aproveitou o evento para expor 0s
resultados alcancados na semana passada,
quando participou de uma feira direcionada
aos paises latino-americanos, nos Estados
Unidos, e vendeu mais de US$ 2 milhdes. Os
associados conseguiram aumentar em 42%
o volume de suas exportacdes em dois anos.

" Achamos que o Il SP ExportAgao seria
um evento menor. Tivemos de pedir mais
material para distribuicdo aos participan-
tes. Queremos atrair mais empresas para a
nossa associacac”, declarou Hely Audrey
Maestrello, diretor-executivo da Abimo.

O arranjo produtivo de bichos de pelucia
de Tabatinga também participou do evento.
"Queremos conseguir um bom contato em
os exportadores. Conversamos com muita
gente interessada em nossos produtos e
acreditamos que vamos fazer timos negd-
cios", declarou Marli Soares, representante
da camara setorial de Tabatinga.

A cachaca paulista foi outro produto
que atraiu muitos interessados. "E um
evento muito pratico porque podemos
mostrar que Sao Paulo é capaz de produzir
uma bebida de excelente qualidade”, con-
tou Marcelo Oliveira, gestor da Associacao
Paulista dos Produtores de Cachaca
Certificada de Qualidade, que fez contato
com representantes da Russia, Portugal,
Inglaterra, México e Dinamarca.

Christian Santiago, do Sindicato da
Industria do Café, recebeu possiveis impor-
tadores do Japdo e do Oriente Médio.
"Queremos mostrar gque podemos expor-
tar o café industrializado. Ha 275 anos o
Brasil vende apenas café verde; temos de
mudar essa cultura”.

José Geraldo Moura, diretor-executivo
da Camara de Comércio e Industria Brasil
China. "Temos visto que o Estado é sensi-
vel a esse intercdmbio e precisamos aban-
donar a idéia de que a exportacdo depen-
de apenas de um esforco isolado. O gover-
no deve ser visto como um aliado”.

Revisao do Simples — Samir Nakad, presi-
dente do sindicato das indUstrias do calca-
do e vestuario de Birigli aprovou as medi-
das no Il SP ExportAcdo e entregou ao
governador um pedido para que negocie
com a Unido a revisdo da base de célculo
do Simples para exportadores. Esse mode-
lo de tributacdo é escolhido por muitas
pequenas empresas, porém prejudica a
exportacdo, ja que repassar os custos do
imposto no preco final de produtos e ser-
vicos deixa o produto nacional em desvan-
tagem. A adocéo dessa medida, acreditam
os produtores, tornard as micro e peque-
nas empresas mais competitivas.

I
Marli: a pequena Tabatinga como centro de producéo de bichinhos de pelucia



